第二屆中國旅遊文化「天驥獎」系列評選活動計畫方案
1、 舉辦目的
1、 隨著國人的文化及經濟水準的日益提高，旅遊已經成為了靈魂之旅。在旅途中常發現美、感受文化、蕩滌心靈成為了目前旅遊者新的追求。「南方週末報社」致力於推動旅遊文化的發展，將民族文化的瑰寶，通過旅遊活動對大眾作完美呈現。因此2009年啟動了首屆中國旅遊文化「天驥獎」系列評選活動，效果見著。2010年，再讓我們邁向夢想旅途，新的文化意境。
2、 2010「天驥獎」為表現世界宏觀，洲際見解，系列評選範圍，將擴大國際與境外，今已徵得台灣知名全國性優秀社團，「台灣旅遊協會」同意擔任合作單位，並授權在台從優推薦，增強「天驥獎」旅遊水準及文創信念。
2、 組織架構
1、 主辦單位：南方週末報社集團
2、 合作單位：台灣旅遊協會
3、 學術支持：南開大學旅遊文化研究中心
4、 媒體支持：南方日報、南方都市報、21世紀經濟報導、名牌、南方人物週刊、商務旅行21世紀商業評論 理財週報、中國週刊 環球企業家、中國民航報
5、 網路支援：Sohu旅遊  天涯社區 infzm.com
6、 執行單位：「天驥獎」評選組委會，由南方週末報社集團遴選薦聘之
3、 評選規範
1、 獎項規範
 ◎年度最佳旅遊文化城市（10個）
 ◎年度最佳旅遊文化景點（10個）
 ◎年度特色旅遊文化項目（歷史特色、時尚文化、體驗之旅等單項獎）
 ◎年度旅遊文化推動力獎（若干個）
 ◎年度最受旅客滿意的航空公司（國內航線、國際航線）
 ◎年度推薦國家（5個）
2、 報名方式
◎2010年4月，活動將隆重啟動，屆時請留意www.nfzmtravel.com網站。
◎方法1：網路下載報名表格，以電子郵件發送到組委會郵箱nftjj@126.com
◎方法2：網友、讀者網路提名。
◎方法3：專家評委提名。
3、 評選流程
	時間
	項目
	備註

	4月——8月
	宣傳/報名/提名
	

	9月——11月
	讀者、網友投票
	

	11月
	頒獎
	


4、 指標權重
本次活動採專家評鑑打分權重比率30%，網友讀者評分權重比率70%。合計100%（具體評選指標見宣傳手冊）
4、 邀請參評
1、 活動邀請對象
第二屆中國旅遊文化“天驥獎”系列評選活動
參評邀請函
尊敬的  企 業 領 袖  您好！
隨著國民經濟的發展，旅遊成為了現代人生活中必不可缺的一部分。對美好生活的嚮往，對精神文明的追求促使了旅遊行業的發展，旅遊產品設置也越來越多，從單一的規定路線到旅行者自行設定路線，再到自駕遊，無一不體現了旅行者要求的提高——對文化的嚮往、對知識的渴求以及對身心靈的提升。
旅遊業正面臨著蓬勃發展的關鍵時刻，政府對旅遊業大力支持，旅行者對文化的嚮往、對身心靈提升的要求越來越高，立足於此，中國權威媒體《南方週末》首次推出了中國旅遊文化“天驥獎”的系列評選活動。
這次活動將盤點年度最值得推薦的旅遊文化城市、景點、旅行線路，褒獎優秀的旅遊者喜愛的航空公司，和卓有成效的旅遊局、旅行社。通過搜集相關專家、文化名人、媒體名人的指導性意見，與旅行者共同參與評選出獲獎獎項。由全國知名媒體聯盟、各類網站發佈評選結果，並頒獎。
鑒於貴地在旅遊業內的具有極高的知名度和影響力，我們誠摯邀請貴地參加中國第二屆旅遊文化“天驥獎”系列評選活動，為推動旅遊文化事業添薪加火。
中國第二屆旅遊文化“天驥獎”系列評選活動，以文化的名義，帶著對美好生活的嚮往，對精神文明的追求，讓我們一起乘上幸福的翅膀去旅遊吧。
衷心感謝您的參與，願與您共同分享旅遊給予我們的體驗、幸福和記憶！
                南方週末報社集團  
「天驥獎」評選組委會  敬啟         2010年7月
2、 參評報名書件：
第二屆中國旅遊文化「天驥獎」系列評選活動
                   參 評 報 名 表
（2010年度最佳旅遊文化城市） 
(一)旅遊特色：（限500字）
	（提示：當地旅遊資源介紹）


(二)文化主線：（限500字）
	（提示：旅遊資源如何與文化結合起來，能使旅行者在旅遊的過程中得到滿足）


(三)當地旅遊收入帶來的影響：（限500字）
	（提示：包括旅遊年收入額，占全市總收入百分比，提高的就業率，接待遊客人數等方面指標）


(四)其他參評材料：
	內容
	格式
	數量
	檔接收方式

	城市LOGO
	JPG格式，300DPI以上或AI檔
	1個
	電子郵件：nftjj@126.com


	城市形象宣傳冊
	電子版本
	1本
	

	城市代表性照片
	JPG格式，300DPI以上
	若干
	

	城市形象宣傳冊
	印刷版本
	5本
	快遞： 廣州市廣州大道中289號401室南方週末市場部

	城市形象宣傳片
	DVD
	2個
	

	當地景點免費體驗券
	體驗券，有效期至2010年8月30日
	10張
	

	餐飲及其他消費體驗券
	
	無數量要求
	

	機票提供
	
	無數量要求
	


(五)指定連絡人資訊：
	城市中文名稱
	

	城市英文名稱
	

	城市網站
	

	連絡人姓名
	

	所在部門
	

	職  務
	

	聯繫電話
	

	傳  真
	

	手  機
	

	MSN
	

	工作郵箱
	

	地  址
	

	郵  編
	


以上資料提供截止日期：2010年7月30日。本參評表電子版敬請發至 nftjj@126.com，列印版快遞至廣州市廣州大道中289號401室南方週末市場部。
連絡人：區豔
聯繫電話：020-87397192
傳    真：020-87397211
郵    箱：orlis_ou@126.com
   三、合作單位邀請函
尊敬的 台灣旅遊協會：
您好！
隨著國民經濟的發展，旅遊成爲了現代人生活中必不可缺的一部分。對美好生活的嚮往，對精神文明的追求促使了旅遊行業的發展，旅遊産品設置也越來越多，從單一的規定路線到旅行者自行設定路線，再到自駕遊，無一不體現了旅行者要求的提高——對文化的嚮往、對知識的渴求以及對身心靈的提升。
旅遊業正面臨著蓬勃發展的關鍵時刻，政府對旅遊業大力支持，旅行者對文化的嚮往、對身心靈提升的要求越來越高，立足於此，中國權威媒體《南方週末》首次推出了中國旅遊文化“天驥獎”的系列評選活動。
這次活動將盤點年度最值得推薦的旅遊文化城市、景點、旅行線路，褒獎優秀的旅遊者喜愛的航空公司，和卓有成效的旅遊局、旅行社。通過搜集相關專家、文化名人、媒體名人的指導性意見，與旅行者共同參與評選出獲獎獎項。並由全國知名媒體聯盟、各類網站發佈評選結果，並頒獎。
鑒於台灣旅遊協會在臺灣地區的地位與影響力，我們誠摯邀請貴單位爲中國首屆旅遊文化“天驥獎”系列評選活動的合作單位元，在臺灣地區組織旅遊城市、景區、景點及旅遊企業和文化專案參與本次活動盛會。
中國首屆旅遊文化“天驥獎”系列評選活動，以文化的名義，帶著對美好生活的嚮往，對精神文明的追求，讓我們一起乘上幸福的翅膀去旅遊吧。
衷心感謝您的參與，願與您共同分享旅遊給予我們的體驗、幸福和記憶！   
南方週末報社
“天驥獎”評選組委會
2010年7月
4、 合作單位邀請函回執

5、 評選主題
1、 年度推薦人文歷史文化旅遊景點
   (一) 、立意：人文歷史旅遊是旅遊者遊覽觀賞由各種社會環境、人民生
        活、歷史文物、文化藝術、民族風情和物質生產構成人文歷史景觀
        的旅遊。這些人文歷史旅遊資源都是人類歷史文化的結晶，是民族
        風貌的集中反映，既含有人類歷史長河中遺留的精神與物質財富，
        也包括當今人類社會的各個側面，是一種文化的彙聚。中國有著五
        千年的文化傳承，除了文獻和古物，歷史名城本就是一本保存完整
        的歷史書，宗教在社會的變遷和文化的傳承中也起著不可忽視的作
        用。朝代的變遷沒有改變它們最原始的面貌，向讀者推薦人文歷史
        旅遊景點，讓讀者體會從現代到古代一段思想的穿越，從旅行中翻
        閱歷史。 
   (二)、對象：歷史名城、宗教文化古跡、宗教名山等
2、 年度推薦紅色旅遊文化
   (一)、立意：紅色旅遊，是以革命紀念地、紀念物及其所承載的革命精神
        為主題，在旅遊中實現學習革命精神，接受革命傳統教育和振奮精
        神的旅遊活動。紅色旅遊是把紅色人文景觀和綠色自然景觀結合起
        來，把革命傳統教育與促進旅遊產業發展結合起來的一種主題旅遊
        形式。既可以觀光賞景，也可以瞭解革命歷史，增長革命鬥爭知識，
        學習革命鬥爭精神，培育新的時代精神，並使之成為一種文化。新
        中國成立60周年之際，重拾革命的記憶。到革命根據地去，到重要
        的革命事件發生的地方去，到名人故居去；結合眼前的遺跡，回憶
        那段紅色的歷史，對宣傳愛國教育具有重要的意義。 

(二)、對象：革命紀念地
3、 年度推薦養生旅遊文化
   (一)、立意：現代人由於工作和生活的壓力導致壓健康狀態頻頻出現，養
       生旅遊是一種既達到旅遊目的，又能頤養身心的專項特殊旅遊項目。
       旅遊者在旅遊過程中可一邊旅遊一邊學習醫術、學習養生方法，進行
       醫學學術交流和求醫治療，享受藥用溫泉治療或者其他的食療、健
       身、SPA等養生項目，可使旅遊者在旅遊過程中，既得到了身心的放
       鬆，又對中國的養生文化得到理解和親身實踐。 
(二)、對象：度假村 避暑山莊等地
4、 年度推薦生態旅遊文化
   (一)、立意：在物質財富和精神財富極大豐富的同時，資源問題、環境問題、生態問題等一系列全球性生存危機使人類的環境意識開始覺醒，綠色運動及綠色消費席捲全世界。過去，旅遊者喜歡到熱帶海濱去休閒度假，熱帶海濱特有的溫暖的陽光（Sun），碧藍的大海（sea）和舒適的沙灘（Sand），使居住於污染嚴重，競爭激烈的遊客的身心得到平靜，“三S”作為最具吸引力旅遊目的地成為西方人所嚮往的地方。隨著生態旅遊的開展，遊客環境意識的增加，旅遊熱點從“三S”轉“三 N”，即到大“自然（Nature）”中，去緬懷人類曾經與自然和諧相處的“懷舊（Nostolgia ）”情結，使自己在溶入自然中進入“天堂（Nirvana）”最高精神。我們尋找並推薦具有“3S”和“3N”的旅遊勝地，讓旅遊者重歸自然，放鬆身心。 

(二)、對象：以生態環境為主的旅遊景區及休閒度假村
5、 年度推薦旅遊國家
    (一)、立意：文化是一定社會的政治和經濟的反映，每一種社會形態都
        有與其相適應的文化，每一種文化都隨著社會物質生產的發展而發
        展。不同的國家，都會經歷不同的歷史，不同的時期，而在這些社
        會歷史實踐中所產生的不同的物質財富和精神財富就是各個國家各
        異的文化基奠。年度推薦國家，將為你展示2009年度最值得旅遊的
        國家，讓你如身臨其境般領略異地的新風光、新生活，獲得平時不
        易得到的知識與快樂，並增進對其瞭解，豐富人文知識。 

(二)、對象：國外優秀旅遊國家、國外旅遊城市、國外特色旅行路線
6、 特別報導
「天驥獎」評選組委會，針對2010第二屆中國旅遊文化「天驥獎」系列評選入圍優選結果公佈並作景點推介特刊，及邀請大陸中央高層領導頒發榮譽證書及獎項，動態部分將規劃兩階段資訊發行及特刊優勢分析。
1、 特刊發行資訊
(一)、時間：2010年9月
(二)、發行城市：北京、上海、廣州、深圳、西安、成都、杭州、重慶
                等全國重點城市
(三)、發行數量：60萬份
(四)、發行管道：隨報贈閱
2、 特刊優勢分析
(一)、時間：國慶前出刊，作為消費者國慶出行的主要嚮導
(二)、數量：60萬份的數量可以全面覆蓋國內主要城市具有主流消費力
            的人群
7、 展望分析
1、 回顧海峽兩岸舉辦旅遊或文創評選或鑑識，均由相關觀光、旅遊主管單位或民間社團，職司任務，難免事涉隊員兼裁判敏感問題，亦失「中肯、公平」立場，置琢爭議叢生，將影響尊嚴及感受，「南方週末報社集團」以媒體監督角色，從事評選任務，其方法趨於「客觀、理性、活力」，因此「天驥獎」之設置，堪稱選拔一絕。
2、 2010年第二屆中國旅遊文化「天驥獎」系列活動評選計劃方案，首度徵求台灣旅遊協會，以台灣最高之全國性優質旅遊協會，作為「合作單位」殊稱創舉，亦是跨境順向模式，內涵及立意，益發美好完整，參加單位，若能得其「天驥」獎項，榮譽加持，深受肯定。
3、 此次舉行時間，選在兩岸ECFA之合作架構簽署不久，辦理評選，意義深睿久遠，值茲懷思與尋夢，效益良深，將是報名單位最具「誠信摯愛」條件的「禮」性钜獻。
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 常務副祕書長(執行長)�
�
單位名稱�
台灣旅遊協會�
�
單位地址�
台中市北屯區太原路三段376巷19號�
�
聯繫人手機�
00886-919591707�
�
傳    真�
00886-4-22343286�
�
電子郵箱�
�HYPERLINK "mailto:bahay.bahay@msa.hinet.net"�bahay.bahay@msa.hinet.net��
�
確認狀況�
               ■同意                  □不同意�
�
聯繫人簽名�
�
�
組委會電話�
020－87397192�
�
組委會傳真�
020－87397211�
�
電子郵箱�
tianjijiang@126.com�
�
聯  系  人�
區    豔�
�
                                                                                                    


注：敬請閣下收到此函後，第一時間確認並於2010年8月前將回執回傳至組委會。謝謝。





 “天驥獎”評選組委會 


2010年5月    




















